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Soy Directora de Arte y Disenadora
Grafica y web, especializada en
Branding, diseno grafico publicitarioy
diseno web corporativo.




REDISENO DE MARCA

Partia de un problema real, no
estético: un logotipo genérico
impedia el registro de la marcay la
confundia con la competencia. Antes
de disenar, diagnostiqué el origen
del conflicto. La solucion fue un
sistema propio, tipografia custom,
isotipo distintivo, paleta calida, que
resolviera el registro y, de paso, diera
a la marca una personalidad
reconocible en cada punto de
contacto: fachada, packaging,
uniformes. Un rediseno con |6gica de
negocio, no de tendencia.
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El logotipo anterior era, en esencia, una copia directa
de la estructura de Starbucks: mismo circulo, misma
composicion centrada, mismo recurso de icono +
banda tipografica superior e inferior. Sin ningun
elemento propio ni capacidad real de registro. En
aplicacion real, rétulos, carteleria de producto, el
problema se hacia aun mas visible: una marca
genérica, resuelta con poco rigor técnico, que
transmitia una imagen poco profesional muy por
debajo de la calidad real del producto.

PROCESO>

La primera direccion explord integrar la comida
directamente en el logotipo para virar hacia un
lenguaje fast food americano y conectar con un
publico mas joven. Esta via se descartd al testar
reducciones: las ilustraciones perdian legibilidad por
debajo de los 3cm, haciendo inviable su uso en
etiquetas, redes o merchandising pequeno.

La solucion fue separar responsabilidades: |a
ilustracion de comida queda como recurso grafico
de apoyo, y el logotipo principal se construye sobre
un lettering sélido y un isotipo simplificado que si
resiste cualquier escala. Pensar en la aplicacion antes
gue en el efecto fue lo que llevo a la version final.

VERSION SIMPLIFICADA
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REDISENO WEB

El sector del injerto capilar suele
comunicar desde la frialdad clinica.
Empecé por entender al usuario real:
un publico exigente que necesita
confianza antes que estética.
Estructuré la web priorizando la
claridad informativa y el proceso de
contacto, usando la paleta de marca
para transmitir cercania sin perder
seriedad médica. Una herramienta
pensada para convertir visitas en
diagnosticos solicitados, no solo
para verse bien.
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DISENO DE MARCA Y WEB

Disefar para un estudio de
arquitectura exigia traducir algo

R T en aoon intangible (la calidez de |la madera, la
piedra, el bienestar) a un lenguaje
grafico coherente.

FEmilia Vargas

ArquitacTurs & Inmariorismo

En vez de la geometria fria habitual
del sector, construi un monograma
fluido y una paleta de tierra que
funcionan igual en una tarjeta que
en la estructura de la web. Cada
decision responde a la misma idea:
la marca debe sentirse tan honesta
COMO SUs proyectos.




TIPOGRAFIAS SIMPLES PERO CON
UN ELEMENTO DECORATIVO
DISTINTIVO ABSTRACTO

TIPOGRAFIAS CON
SERIFA CLASICA
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Al contar con un elemento decorativo podremos jugar
con diferentes tonos intermedios para usarlo. incluso
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DOS LETRAS SEPARADAS,
MODULADAS Y CONSTRUCCION
GEOMETRICA SIMPLE
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<PUNTO DE PARTIDA

Emilia Vargas partia de cero: no habia una marca previa que corregir,
sino una identidad por construir desde la esencia del estudio. El
proceso arranco con moodboards y paletas de color para entender
gué habia detras de la marca —la sensibilidad por la madera, la
piedra, el bienestar— antes de dibujar nada. Definir ese territorio
conceptual evita disefar un logo bonito que no represente nada.

<EXPLORACION Y VALIDACION TECNICA

Sobre ese territorio se desarrollaron varios bocetos de monograma,
probados no solo por cémo se veian sino por como funcionaban:
legibilidad a distintos tamanos, comportamiento en positivo y
negativo, como cambiaba la lectura del simbolo segun el color
aplicado. Una propuesta solo avanzaba a la siguiente fase si superaba
estas pruebas técnicas, no solo el criterio estético.

<SISTEMA Y APLICACION

Con el monograma validado, se probo su aplicacion en el
soporte mas exigente: la web. Ese ejercicio termind de definir el
sistema visual completo, tipografia, paleta, jerarquia, y sirvio
para elegir entre las variantes finales, asegurando que la marca
funcionara igual en una tarjeta que en una pantalla, no solo
como una idea aislada sobre un moodboard.
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MARCAY APLICACIONES

NAIKO necesitaba escapar de los
clichés del sector ecoldgico sin perder
su esencia natural.

Disefié un isotipo circulary una
tipografia geométrica pulcra que
transmiten solidez, no solo estética
consciente. Una identidad pensada
para sostener el crecimiento de la
marca a largo plazo, no solo para
funcionar bien en una foto de
producto o cartel.
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MARCAY APLICACIONES

El reto no era disefar "otra" marca de
viajes, sino diferenciar un modelo de
negocio: experiencias a medida, no
paguetes automatizados. Elegi una

PERLONAS OF LA RESERVA (%)

paleta cdliday una arquitectura web o o o o o o @ o
centrada en la reserva real, para que [ o oo
la identidad comunicara desde el CIID

primer segundo lo que la agencia no
es:. fria, genérica, transaccional.
Disefio con un propodsito claro,
alineado con el negocio.
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La web anterior era, en esencia, un blog de viajes:
generaba contenido (guias, posts) pero no tenia
catalogo de servicios, no habia forma de encargar
nada y no existian formularios personalizados.
Mucho trafico potencial, cero capacidad real de
conversion — la web no vendia, solo informalba.
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CAMBIOS>

El reto no era solo estético, era funcional: la web
generaba contenido pero no negocio.
Reestructuré el catalogo en cuatro categorias
clarasy cada servicio paso a tener su propia ficha
con precio, horario, aforo y disponibilidad,
informacién que antes no existia.

La pieza central fue el sistema de reserva: un
formulario que captura los datos reales para
contratar directamente (documento,
nacionalidad, fecha de nacimiento por viajero),
eliminando la gestion manual por WhatsApp o
email. En la practica, un motor de reservas sobre
WordPress, no un contacto genérico.
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MARCAY ESTRATEGIA
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Eli Garcia Una consultora farmacéutica no
| necesita parecer mas seria de lo que
ya es, necesita parecer clara. Rompi

con el hermetismo visual tipico del

sector con un imagotipo donde las
letras se integran con un simbolo

dinamico de particulas, en ciany
violeta, que transmite rigor cientifico

g » -

sin distancia.
Diseno al servicio de la confianza, que

es lo que realmente vende una
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Think beyond

Focus what matters
Act with impact

hello@beondhealth.com

consultora de salud.



MARCA

El reto estaba en el propio nombre: un
juego de palabras entre "pan"y
"pasteleria" que debia verse antes de
leerse. Disené un lettering donde la S
actua como bisagra visual entre
ambos conceptos, envuelto en una
paleta retro que conecta con la cultura
americana sin caer en el cliché
genérico del sector.

Una marca construida con la misma
|6gica en un rotulo de fachada que en
una caja de bolleria.




REDISENO MARCA Y LOCALES

Durante anos habia funcionado con la
con la estética descuidada tipica del
sector de compraventa, justo cuando
se especializaba en tecnologia.

El rediseno sustituyo el binomio rojo-
blanco por un negro sélido como color
vehicular, con una tipografia
geomeétrica rotunda que aporta la
seriedad necesaria para posicionarse
COMO una opcidn premium y no como
un mercadillo de segunda mano.
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SELL & BUY  Comera-Ver
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Sell & Buy operaba con una identidad basada en
elementos tipo comic aplicada de forma
inconsistente entre fachada, escaparate y
merchandising interior. El cliente tenia un vinculo ——
emocional fuerte con esos elementos, pero la
imagen resultante contradecia el posicionamiento
real del negocio: una cadena especializada en
tecnologia que necesitaba transmitir seriedad y
Eyvaaiis2 g 1w : . are confianza, no un aire desenfadado de jugueteria.

ASUITUIA - ARGIMOD - 30MIV

PROCESO>

La primera fase respeto ese apego: probamos adaptar el
MISMO universo a una estética mas moderna,
conservando el visual merchandising y la experiencia de
tienda ya existentes.

COMPRA Y VENDE

El resultado seguia leyéndose infantil por mucho que
ajustaramos tipografia o color: el problema no era de
ejecucion, era de concepto. Con esa evidencia sobre la
mesa, el cliente se desapegd de la marca original y dimos
Paso a una estética completamente nueva, unificando
tipografia, color y sistema de espacios en una sola guia de
aplicacion para que la tienda comunicara lo mismo en
cualquier punto de contacto.




DISENO DE MARCA

Necesitaba transmitir la intimidad
de un club selecto sin caer en el
exceso ornamental.

Disené un isotipo de lineas puras
AREA DE QI 1LORD | M\ COLORES con herencia art déco, pensado

SECURIDAD
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Y REDUCIDAD BT ORATIVOS para funcionar con la misma
2 claridad en un rétulo
@ gl retroiluminado que en una tarjeta a

tamano reducido. La sofisticacion
Nno viene de anadir elementos: viene
de la economia visual, donde cada
trazo tiene una razon de ser.
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T . LOGOS PSICOLOGIA

Para estas dos consultas de psicologia
evité cualquier recurso visual
sobrecargado o clinico.

Un cerebro-bombilla para Aurora Diaz,
una brujula abstracta para Pitérate:
Isotipos de trazo limpio que
comunican claridad mental desde el
primer vistazo. Menos es mas cuando
el objetivo es transmitir calma y rigor
profesional a la vez.




<MARCAY WEB

Necesitaba que su marca comunicara lo
MisMo que su consulta: cercania sin
perder seriedad profesional. La paleta
organica en terracota y arena, junto a
una web sin fricciones de navegacion,
trasladan la experiencia de la terapia
presencial al entorno digital sin que se
note el salto. Una identidad pensada
para acompanar, No para impresionar.

MARCAY ETIQUETADO>

Fabrica bolsos de material vegetal, y su
marca tenia que demostrar que "ético"y
"lujo" Nno son opuestos. Disené un
monograma minimalista en dorado
sobre fondos neutros, alejado de
cualquier estética "eco" o artesanal
ingenua. El resultado posiciona el trabajo

Wr 4334558000

hecho a manoy libre de origen animal T e 4000 5000 960
en la categoria premium que merece.




<MARCA Y PAPELERIA

Gestiona talento dentro de la industria
automotriz, y su marca necesitaba
proyectar direccion y control, no solo
modernidad. El imagotipo entrelaza las

= ‘J iniciales en una figura humana en
' ' movimiento, con una tipografia de cortes
E?'lsg,'fg g técnicos. Una identidad funcional y

vanguardista para un sector que no
perdona la ambigUedad visual.

MARCA Y PAPELERIA > Il Q l h 1
En logistica, la marca tiene que sobrevivir \Ipha p d

a un camion, un packaging y un
uniforme sin perder legibilidad. Elegi una
tipografia serif de alto contraste y una
paleta esmeralda-carbon pensada para
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'0 ” IU funcionar de lejos y a gran escala. Una ‘ A]pha
Or?(\,ee’;"ts identidad sobria que transmite la LOGISTICS NETWORK

S

Talents Drivers fiabilidad que el sector necesita para
generar confianza real..

LOGISTICS NETWORK




<FIRMA Y TIENDA ONLINE

Montedoro es su propia obra: una
ilustradora cuyo trazo de pajaros define
la marca. Mi trabajo aqui fue casi de
contencion: disefar una tienda online
hiperminimalista que actuara como
galeria silenciosa, sin restar
protagonismo a su ilustracion. A veces
disefnar bien es saber cuando no anadir
nada mas.

ESTRATEGIA Y PUBLICIDAD>

Transformamos el folleto tradicional en
una experiencia interactiva: piezas con
microperforacion para recortary
probarse los modelos de gafas en casa. El
sistema visual en blanco y negro
equilibra ese dinamismo con el rigor de
marca, demostrando que una idea
creativa fuerte no necesita color para
funcionar.
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<REDISENO DE MARCA SO e v o ptoizn

RESPONSABLE SANITARIA

Necesitaba un logotipo que resolviera algo e =

Muy concreto: transmitir conexion y e ——
entendimiento mutuo entre idiomas. Las

iniciales se entrelazan en una curva fluida
sobre una paleta verde azulada que humaniza
la comunicacion global sin perder la seriedad
gue exige un servicio de traduccion

PSICOLOGA SANITARIA n® col. € “=2°T°

profesional.
rd
Titulo
Subtitulo
MARCA Y SENALETICA >

Atiende a la infancia y las familias, asi que la HORARIO

marca debia sentirse segura antes que bonita. e L

Construi el sistema visual sobre el concepto de - INFORMACION Y CITA PREVIA
la matrioska: capas que se envuelven unas a b, F_ 3 FE R ElrgE

CONSTRUCCION

TRANSLATIONS

T “ otras, como las estructuras de cuidado que
rodean a un nifo. Trazo geométrico y
documentacion técnica rigurosa, pensados === =, =
para escalar a sefalética, papeleriay oo N J NP
credenciales sin perder coherencia.. -
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Qlvica M Clinica Médico estética especiaiizado en
— tratamientes faciales y cospandas
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<MARCA, WEBY REDES

Necesitaba transmitir cuidado real, no solo
estética superficial. Construi un universo
visual en rosa nude y neutros suaves,
desplegado con la misma coherencia en
redes socialesy en la web, para que la
experiencia digital comunicara la

misma confianza que se siente al

entrar a la clinica.

CUIDADO DE LA PIEL>

La confianza se construye con rigor, no con
recursos visuales bonitos. Estructuré una web
que prioriza la claridad cientifica sobre el
adorno, con una paleta institucional que
refuerza la autoridad médica sin perder
cercania. La piel es el tema; la informacion
clara, la verdadera protagonista.
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BIENVENIDO A
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DISENO WEB (VARIOS)

Un rediseno web no vale por su
estética, sino por lo que resuelve: si No
reduce la carga de decision del usuario,
Nno sirve. En estos proyectos apliqué el
Mismo criterio: una sola accion
prioritaria por pagina, contenido
estructurado en funcién de un objetivo
de negocio y cero fricciones para
adivinar el siguiente paso.

Diseno pensado para convertir, no para
lucirse en un Mockup.



Unidad de Medieina Extética

llivu\'cnkiqg a Acro Clinics

TU CENTRO DE

DISENO WEB

Estos proyectos comparten el == = 8 ¢ MORZARZAL

mismo crltgrlo de trabajo: P, S

usabilidad, jerarquiaclarade | s ra B s— tOALAER | _aam T __ 9N = T
contenidos y una estructura g &ﬁ &

pensada para escalar sin perder T W mme

consistencia de marca, sea un
centro de pilates, una asesoria o
una clinica online.

Horarios

La logica es siempre la misma,
aunqgque cambie el sector.
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